Aralk ve Subat Ayvlarinda...

Ogrencilerimiz Icin...

Anaokulu velilerimizle "Temel Aliskanliklar” konulu grup ¢calismasi

1. Sinif dgrencilerimizle *Arkadaos lligkileri” grup calismasi

2. Sinif éJrencilerimizle *Arkadaslik”, *Zaman Planlamasi” ve “Ofke ile Bas etme” grup calismalar

3. Sinif égrencilerimizie “Ofke Kontroll” grup calismasi

4. Sinif dgrencilerimizle “lletisim Becerilerini Gelistirme” grup calismasi

5. Sinif é@rencilerimizle “Sinav Kaygislyla Basetme Yontemleri” grup calismasi ve “Meslek Tanitim Gund”
8. Sinif dJrencilerimizle “Sinav ve Hedeflerimiz” grup calismas

10. Sinif dgrencilerimizle “Kariyer Destek Calismna Grubu” ¢calismasi

Velilerimiz Igin...

1.2.3. ve 5. Sinif velilerimize yénelik “Anne-Baba Tutumlarnin Cocuk Uzerine Etkisi” konulu grup calismasi

6. Sinif velilerimize yénelik “Anne Baba Tutumlan” konulu grup ¢calismasi

Seminerlerimiz...

Gerceklestirdigimiz ve gerceklestirecegimiz seminerimiz arasinda,

lliskide Kadinlar ve Erkekler, Farklar ve Benzerlikler ile Cocuk ve Genclikte Ruh Saglig Kavrami, Davranis Bozukluklannin
Anlagiimasinda Tedavi Yaklasimlari.

Prof. Dr. Mehmet SUNGUR (03 Kasim 2007 Cumartesi)

Prensler, Prensesler ve Kurbagalar: Anne-Babaligin Farkinda Olmadigimiz Yanlar
Dog¢. Dr. Azmi Varan (09 Aralik 2007 Pazar)

Cocuklarmizin Bize Oynadigi Oyunlar

Yard. Dog. Dr. Oktay AYDIN (12 Ocak 2008 Cumartesi)

Terakki Vakfi Okullari .
Ebulula Mardin Caddesi 12/A 34335 Levent ISTANBUL
T.0212.351 00 60 (Pbx) e F. 0212.351 07 37 e terakki@terakki.org.tr ¢ www.terakki.org.tr
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MARKA Algisi

Firna ve kurumiarnn bakis acisindan marka

kavrami bir ardnd ya da hizmeti

tanimlayan ve bu UrdnU veya hizmetleri

rakiplerinden farkllastiran (logo, frademark, paket dizayni)
gibi ayirt edici isim veya sembolken, biz ihtiya¢ sahipleri ve
fUkeficiler icin ise bir tanimdan daha ¢ok kalite, giiven, prestij,
emniyet, fiyat gibi unsurlan ¢agristirmaktadir.

MARKANIN Bizim i(;ir']
Gorddgl islevier Nelerdir?

GUNUMUzde marka, yukanda cagnstirdigi kavramlarn disinda
yeni islevler de gérmeye baslamigtir. Nedir markanin yeni
islevi? Markayla ilgili olarak neden ve neye
dikkat etmeliyiz? Bu noktada biraz insan
gelisimine, biraz genclik dbnemine, biraz da
insanla ilgili olana bakmak gerekiyor.

Bizler cocukluk caglarnmizdan itibaren yeni
algilar, tutumlar, duyumlar ve degerlen-
dirmelerle kendimizi ve hayatimizi distince
dunyamizda konumlandirnyor ve yapilandir-yoruz. Bunun
sonucunda kendimize ait imgelerimizi ve kisiligimizi de ¢evrenin
tepkileri dogrultusunda gelistirmeye baslyoruz. Bir geng icin
arkadas grubuna uyma, onaylanma, dis ortamda kendini
6zgUvende hissetme ve iyi drmeklerle dzdeslesme gibbi Snemili
unsurlar bu gelismenin ve degisimin simgeleri haline geliyor.

MARKA ile Kurdugumuz
lliskinin Dogasi

Marka sahibi kurum ve firmalar markalarini sattiracak;
sevecenlik, 6zgurltk, ruh halleri, sicak bir ilgi, &zlemler, yasam
sekilleri, imaj, basar, farkl olma, bir grubba ait olma, macera,
heyecan v.b. her tUrll insani deger ve &zlemi markalarina
atfediyorlar. Béylece markalar kisilik sahibi canli ve
insanlastinimis oluyorlar. Iste tam da bu noktada markall
Urdnler almak ve kullanmak bir 1ar kendini ifade, bir tr yaogsam,
bir tUr temsil niteligi kazaniyor bizler icin. Ozelikle gencler bu
durumdan ¢ok etkileniyor ve adeta markalarnn bagimiisi

haline geliyorlar. Bunun sikintilanni da daha ¢cok anne babalar
yaslyor. Gencler kendilerini guclu, farki ve mutlu hissedebilmek
ici marka drdnlerde israrci oluyor, alinacak arandn fiyat ve
gercek bir ihtiyac¢ olup olmadidiyla ¢cok ilgilenmiyorlar.

Genclerde MARKA Bagimiiig Yaratan Fakiorler
e Arkadas grubuna uyma

e Onaylonma

e Gruptan dislkanma korkusu

e Girdikleri ortamlarda kendilerini
Ozguvenli hissetme ihtiyaci
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MARKANIN Dogru Kullanirmi

Kaliteli, dogru, tutarl ve guvenilir olmak
MARKA olmanin bir gerekliligidir. Bu
gereKlilik markanin topluma, dogaya ve
ficari etige duyarl ve uygun olmasini da
beraberinde getirir. Biz tukeficiler, bir
markadan yukarda bahsedilen yapi ve
kavramlara sahip ¢ikiyor olmasini

beklemeliyiz. Marka segiminde 6zgun olmaya ¢alismaliyiz. Bir

Urtnd herkes aliyor diye ya da moda oldugu igin tercih etmek

bizimm dogrumuz olmayabilir. Bu noktada bilingli olmak kendi

fikir, dustince, begeni ve intiyac noktalanmiza gére hareket

etmeliyiz.

Marka, benim ve kullanmak istedigim

durum igin dogru ve fonksiyonel olmaldir.

Bir Urnuin secerken kendimizi referans

aldigimizi unutmamaliyiz. Marka kisisel
referanslarimiza uygun olmalidir.

MARKA
Bagmhgiyla
Basa Cikma
Yollari

Markal trnler kullanmak, cocuklanmizin begeni toplamasini
saglayan unsurlardandir. Cocuklarnmiz icin bu durumun tek
unsur olarak kalmas bagimii oimalanna neden olur. Bu nedenle
cocuklanmiza gesitli &zelliklerinin, sizin igin begeni ve mutluluk
yarathgl vurgulanmal,

Aile olarak ihtiyacglar noktasinda begeni, gereksinim, kalite
ve fiyat gibi unsurlar 6n planda tutulmall, bu yaklasim seklinin
zaman i¢erisinde cocugunuz icinde dogal bir futum haline
gelmesi saglanmal,

Zihindeki marka algilannin sanalliginin altl ¢izilmeli ve gence
herkesin kendince bir marka oldugu fark ettiriimeli,
Toplumsal olabilmek kadar “bireysel

olabilme” nin de &nemli oldugu

vurgulanmali,

Tercihlerinin dogrulugunun kisiye gbre

olabilecedi, her tercihin toplum tarafindan

onaylanmasinin gerekmediginden

bahsedimeli,

Genclerin iyi yaphgdi ve basaril oldugu alanlar iyi gézlenmeli,
bu ydnde somut seyler ortaya koymalarn desteklenmelidir.
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Ogrenci Gérlisi:
Deniz ONGEL/A 11 FB A

Markalarnn insan yasami Uzerindeki etkisi by Uk bana sorarsaniz;
ama kendime bu etkilenmis insan kitlesi icinde bir yer
vermiyorum ve ne yalan sdyleyeyim bu ylzden ¢ok mutiuyum.
Her insan i¢in oldugu gibi benim i¢in dis goérantt dnemlidir,
ama bu géruntunun guzelliginin yalnizca marka giyerek
saglanmayacad gdrlstindeyim.insanlann birbirlerini Uzerinde
tasidiklan marka aksesuar ve kiyafetlere gére degerlendirmesini
hic mantikl bulmuyorum. Sirf marka diye insanlar birbirlerinin
aynisi seklinde giyiniyor ve o markalar Uzerinde tasidiklar igin
garip bir sekilde kendllerini Usttn godrebiliyorlar.Bu noktada
masum insanlarin hakkini yemek istemem. CUnkU su da bir
gercek ki gerek kiyafet gerek ayakkabl gerekse siradan bir
kalem bile marka olunca kendini kanitlamig oluyor. Eger cok
rahat ¢ok kullaniglysa ya da hosunuza gidiyorsa isinizi en iyi
sekilde gdruyorsa tabii ki gider onu alirsiniz ve bu sizin marka
takintil oldugunuzu kesinlikle gbéstermez. Marka kavrami kimi
insanlar igin gosterisken kimi insanlar iginse sadece konfor.
Ben kigin Timberland botu bir marka oldugu icin giymiyorum
ve biliyorum ki gercekten en iyisi o ve bu ylzden ihtiyag
duyuyorum.

Farkll bir konuya deginmek gerekirse marka takintisi olan
insanlarn ailelerinin ve arkadas ¢evrelerinin bunda etkisi
buydk.Kimi aileler buna cocuklarnni hazirliyor, hep o markayi
alarak simartiyorsa kimi arkadaslar da siradan bir magazadan
pazardan alinmis kiyafetle arkadas olmaya ¢alisanlari
aralannda kabul etmiyor ¢unkd yanlannda sirtir onlarn kiguk
dusurdr.

Bir markanin kisiligimi degistirmesine benim bir orfama girmemi
saglamasina izin vermem. insanin tagidigi kiyafetin fiyat degdil,
insan olarak sahip oldugu deger énemlidir. Hic bir marka
kiyafetin de bunu saglamayacagdina eminim.

Veli Gorusu:
U. Gamze SARPKAYA

Yasadigimiz dunyada ya da en azindan Ulkemizde
markalosma adina bir takim isler yopiimakta. Bunun foplum
olarak bir faydasinin olup olmadigini bilemiyorum. Ama
marka olan kisi ya da kurumlara kazang sagladigr kesin.
Ben markaya da markalasmaya da karsi degilim. Kaliteyi
ve rekabeti arttirmasi acisindan olumlu oldugunu
dustnuyorum. Tabii ki abartimadan. Tek tehlikesinin - genc
veya yagl fark etmez - insanlann bunu maddi anlamda
farklilik yaratmak icin kullanmasi oldugunu dustntyorum.
Aslinda fark insanlarin dusitnme ve algilama
yontemlerindedir.
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Kaynakca
« UZTUG, Ferruh (2003), Markan Kadar Konus, (3. Baski), Istanbul: Kapital Medya Hizmetleri Basim Yayin

« YILDIZ, Orkide, Gengligin Markaya Duydugu Guven Marka Sadakati lliskisinin Belitenmesi Yksek Lisans
Tez, T.C. Gukurova Universitesi Sosyal Bilimler Enstitist isletme Anaibiim Dall, Adana / 2006

* hitp://www.arsiv.sabah.com e http://www.sadeyasam.org.com

Uzman Gorusu:

Prof. Dr. Tark YILMAZ
Psikiyatrist

Ergenler kendi dis gérinUslerine dnem verirken farkll olmayl ama ayni
zamanda kendllerini &zdeslestirdikleri grubun bir par¢as gibi hareket
etmeyi isterler. Yani bir yandan begenilimek diger yandan gruba
kabullenilmek isterler. Bir baska deyisle ergenin hem kendi kendisiyle
hem de ait olmak istedigi grupla iliskilerinin iyi olmasini isterler.

Insan liskilerinin kalitesini belileyen en dnemli motivasyon degerlerdir.
Her iliski degerler sistemi Gzerine kurulur. lliskinin kalitesi degerlerle
aslcullr. liskilerde davranisiar degerlere gére belirenir. Dolayisiyla
ergenlerde degerleri sekillendiren unsurlar, davranislarn da
beliremektedir.

Iste bu bilincle marka yaraticilannin veya modacilann yaptikiarn
kampanyalarla iki Snemli hedefleri vardir:

1.Degerleri belilemek.
2 Markalanni degerlerle ézdeglestimek.

Reklom kampanyalarn ve tanifimlarda guzel olmak, zayif olmak,
maddi olarak glclt olmak, “cool” davranmak, dzellikle vurgulanan
degerlerdir. Ergen mutiu olmak, rahat ve huzuru olmak, begeniimek,
kendini farkli hissetmek, aynizamanda Usttin grulba dahil olmak igin
marka giyinmeye sartlanmaktadir. CUnkd kampanyalara mutiu ve
huzurlu olmak duygusu ile marka gorsel ve isitsel materyallerle
Ozdeslestirimektedir. Bu noktada akla su soru gelebilir: Bu ergenin
kendi secimidir, gercekten bu konuyu irdelemeli miyiz?

2004 yilinda yapilan bir arastrmada deneklere sradan markalar ve
biinen markalar gésterilip beyin aktiviteleri degerlendiriimis. Sradan
markalarda beyinde belirgin aktiviteler gézlenmezken, bilinen
markalarda duygularaiigili alanlann ileri derecede aktif hale gectikler
gdzZlenmistir. Bu da marka séz konusu oldugunda insanlann mantikii
dustinmelerinin ne kadar zayifladigini géstermistir. (Kuttner 2004)

Markalann olusturdukion degerler dis gorinUsle ligili aktiviteleri, olaylara
ylzeysel yaklasimi &n plana cikartirken, aktif ddsinmeyi, yaraticiign
ve insan liskilerinde empdati gibi degerlerin dolayli clarak bastinimasina
neden olmaktadir. Boylece ergenler markalarla kendilerini
Ozdeslestimekte ve bu markalan edinmek icin gerekli maddi glce
ulasmay! hedeflemektedirler. Bu markalan edinemediklerinde
huzursuzluk eksiklik ve yetersizlik duygulan ortaya ¢cikmaktadir.






