
Terakki Vakf› Okullar› Rehberlik ve Psikolojik Dan›flma Servisi

Terakki Vakf› Okullar›
Ebulula Mardin Caddesi 12/A 34335 Levent ‹STANBUL
T. 0212.351 00 60 (Pbx) • F. 0212.351 07 37 • terakki@terakki.org.tr • www.terakki.org.tr

Aralık ve fiubat Aylar›nda...

Ö¤rencilerimiz ‹çin...
Anaokulu velilerimizle “Temel Al›flkanl›klar” konulu grup çal›flmas›

1. S›n›f ö¤rencilerimizle “Arkadafl ‹liflkileri” grup çal›flmas›

2. S›n›f ö¤rencilerimizle “Arkadafll›k”, “Zaman Planlamas›” ve “Öfke ile Bafl etme” grup çal›flmalar›

3. S›n›f ö¤rencilerimizle “Öfke Kontrolü” grup çal›flmas›

4. S›n›f ö¤rencilerimizle “‹letiflim Becerilerini Gelifltirme” grup çal›flmas›

5. Sınıf ö¤rencilerimizle “S›nav Kayg›s›yla Bafletme Yöntemleri” grup çal›flmas› ve “Meslek Tan›t›m Günü”

8. S›n›f ö¤rencilerimizle “S›nav ve Hedeflerimiz” grup çal›flmas›

10. S›n›f ö¤rencilerimizle “Kariyer Destek Çal›flma Grubu” çal›flmas›

Velilerimiz ‹çin...
1.2.3. ve 5. S›n›f velilerimize yönelik “Anne-Baba Tutumlar›n›n Çocuk Üzerine Etkisi” konulu grup çal›flmas›

6. S›n›f velilerimize yönelik “Anne Baba Tutumlar›” konulu grup çal›flmas›

Seminerlerimiz...
Gerçeklefltirdi¤imiz ve gerçeklefltirece¤imiz seminerimiz aras›nda,

‹liflkide Kad›nlar ve Erkekler, Farklar ve Benzerlikler ile Çocuk ve Gençlikte Ruh Sa¤l›¤› Kavram›, Davran›fl Bozukluklar›n›n

Anlafl›lmas›nda Tedavi Yaklafl›mlar›.

Prof. Dr. Mehmet SUNGUR  (03 Kas›m 2007 Cumartesi)

Prensler, Prensesler ve Kurba¤alar: Anne-Babal›¤›n Fark›nda Olmad›¤›m›z Yanlar›

Doç. Dr. Azmi Varan (09 Aral›k 2007 Pazar)

Çocuklar›m›z›n Bize Oynad›¤› Oyunlar

Yard. Doç. Dr. Oktay AYDIN (12 Ocak 2008 Cumartesi)
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• MARKA alg›s›

• MARKA' NIN do¤ru kullan›m› nas›l olmal›?

• MARKA'NIN bizim için gördü¤ü ifllevler nelerdir?

• Birey olarak MARKA ile kurdu¤umuz iliflkinin

  do¤as› nedir?

• MARKALAR bizi kendisine nas›l ba¤l›yor?
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Gençlerin marka temsilleriyle
yapmaya çal›flt›klar›, asl›nda
onlar› kendi kifliliklerine bir
referans kayna¤› yaparak
markalar›n psikolojik güçlerini
kiflilikleri için “kiralama”
denemeleridir.

Gençlerin marka temsilleriyle
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Çok çeflitli ihtiyaçlar›m›z ve bunlar için üretilen say›s›z

ürün ve hizmetler yaflam›m›z› kolaylaflt›rmakta, bizlere

rahatl›k ve konfor sunmaktad›r. Herhangi bir ihtiyac›m›z

için ço¤u zaman birden fazla seçenekle karfl› karfl›ya

kalabilmekteyiz. Hangisi al›nmal›, hangisi daha iyi,

alaca¤›m›z ürün kaliteli ve güvenli mi..? gibi benzeri bir

çok soru kafam›zda oluflur. Di¤er yanda ise ihtiyaçlar›m›z›

karfl›lamak, para kazanmak ve varl›klar›n› sürdürmek

isteyen firmalar ve kurumlar yer almaktad›r. Bizlerle,

kafam›zdaki sorular›n cevab›n› vermeye çal›flan kurumlar

aras›ndaki iliflki süreci de MARKAYI yaratmaktad›r.

Aralık / fiubat 2008
Yıl 5 • Sayı 17

Çok çeflitli ihtiyaçlar›m›z ve bunlar için üretilen say›s›z

ürün ve hizmetler yaflam›m›z› kolaylaflt›rmakta, bizlere

rahatl›k ve konfor sunmaktad›r. Herhangi bir ihtiyac›m›z

için ço¤u zaman birden fazla seçenekle karfl› karfl›ya

kalabilmekteyiz. Hangisi al›nmal›, hangisi daha iyi,

alaca¤›m›z ürün kaliteli ve güvenli mi..? gibi benzeri bir

çok soru kafam›zda oluflur. Di¤er yanda ise ihtiyaçlar›m›z›

karfl›lamak, para kazanmak ve varl›klar›n› sürdürmek

isteyen firmalar ve kurumlar yer almaktad›r. Bizlerle,

kafam›zdaki sorular›n cevab›n› vermeye çal›flan kurumlar

aras›ndaki iliflki süreci de MARKAYI yaratmaktad›r.



Veli Görüflü:
Ü. Gamze SARPKAYA

Yaflad›¤›m›z dünyada ya da en az›ndan ülkemizde
markalaflma ad›na bir tak›m ifller yap›lmakta. Bunun toplum
olarak bir faydas›n›n olup olmad›¤›n› bilemiyorum. Ama
marka olan kifli ya da kurumlara kazanç sa¤lad›¤› kesin.
Ben markaya da markalaflmaya da karfl› de¤ilim. Kaliteyi
ve rekabeti artt›rmas› aç›s›ndan olumlu oldu¤unu
düflünüyorum. Tabii ki abart›lmadan. Tek tehlikesinin - genç
veya yafll› fark etmez - insanlar›n bunu maddi anlamda
farkl›l›k yaratmak için kullanmas› oldu¤unu düflünüyorum.
Asl›nda fark insanlar›n düflünme ve alg›lama
yöntemlerindedir.

MARKA
Ba¤›ml›¤›yla
Bafla Ç›kma
Yollar›

Markal› ürünler kullanmak, çocuklar›m›z›n be¤eni toplamas›n›
sa¤layan unsurlardand›r. Çocuklar›m›z için bu durumun tek
unsur olarak kalmas› ba¤›ml› olmalar›na neden olur. Bu nedenle
çocuklar›m›za çeflitli özelliklerinin, sizin için be¤eni ve mutluluk
yaratt›¤› vurgulanmal›,

Aile olarak ihtiyaçlar noktas›nda be¤eni, gereksinim, kalite
ve fiyat gibi unsurlar ön planda tutulmal›, bu yaklafl›m fleklinin
zaman içerisinde çocu¤unuz içinde do¤al bir tutum haline
gelmesi sa¤lanmal›,

Zihindeki marka alg›lar›n›n sanall›¤›n›n alt› çizilmeli ve gence
herkesin kendince bir marka oldu¤u fark ettirilmeli,

Toplumsal olabilmek kadar “bireysel
olabilme” nin de önemli oldu¤u
vurgulanmal›,

Tercihlerinin do¤rulu¤unun kifliye göre
olabilece¤i, her tercihin toplum taraf›ndan
onaylanmas›n›n gerekmedi¤inden
bahsedilmeli,

Gençlerin iyi yapt›¤› ve baflar›l› oldu¤u alanlar iyi gözlenmeli,
bu yönde somut fleyler ortaya koymalar› desteklenmelidir.

Ö¤renci Görüflü:
Deniz ÖNGEL/A 11 FB A

Markalar›n insan yaflam› üzerindeki etkisi büyük bana sorarsan›z;
ama kendime bu etkilenmifl insan kitlesi içinde bir yer
vermiyorum ve ne yalan söyleyeyim bu yüzden çok mutluyum.
Her insan için oldu¤u gibi benim için d›fl görüntü önemlidir,
ama bu görüntünün güzelli¤inin yaln›zca marka giyerek
sa¤lanmayaca¤› görüflündeyim.‹nsanlar›n birbirlerini üzerinde
tafl›d›klar› marka aksesuar ve k›yafetlere göre de¤erlendirmesini
hiç mant›kl› bulmuyorum. S›rf marka diye insanlar birbirlerinin
ayn›s› fleklinde giyiniyor ve o markalar› üzerinde tafl›d›klar› için
garip bir flekilde kendilerini üstün görebiliyorlar.Bu noktada
masum insanlar›n hakk›n› yemek istemem. Çünkü flu da bir
gerçek ki gerek k›yafet gerek ayakkab› gerekse s›radan bir
kalem bile marka olunca kendini kan›tlam›fl oluyor. E¤er çok
rahat çok kullan›fll›ysa ya da hoflunuza gidiyorsa iflinizi en iyi
flekilde görüyorsa tabii ki gider onu al›rs›n›z ve bu sizin marka
tak›nt›l› oldu¤unuzu kesinlikle göstermez. Marka kavram› kimi
insanlar için gösteriflken kimi insanlar içinse sadece konfor.
Ben k›fl›n Timberland botu bir marka oldu¤u için giymiyorum
ve biliyorum ki gerçekten en iyisi o ve bu yüzden ihtiyaç
duyuyorum.

Farkl› bir konuya de¤inmek gerekirse marka tak›nt›s› olan
insanlar›n ailelerinin ve arkadafl çevrelerinin bunda etkisi
büyük.Kimi aileler buna çocuklar›n› haz›rl›yor, hep o markay›
alarak fl›mart›yorsa kimi arkadafllar da s›radan bir ma¤azadan
pazardan al›nm›fl k›yafetle arkadafl olmaya çal›flanlar›
aralar›nda kabul etmiyor çünkü yanlar›nda s›r›t›r onlar› küçük
düflürür.

Bir markan›n kiflili¤imi de¤ifltirmesine benim bir ortama girmemi
sa¤lamas›na izin vermem. ‹nsan›n tafl›d›¤› k›yafetin fiyat› de¤il,
insan olarak sahip oldu¤u de¤er önemlidir. Hiç bir marka
k›yafetin de bunu sa¤lamayaca¤›na eminim.

haline geliyorlar. Bunun s›k›nt›lar›n› da daha çok anne babalar
yafl›yor. Gençler kendilerini güçlü, farkl› ve mutlu hissedebilmek
içi marka ürünlerde ›srarc› oluyor, al›nacak ürünün fiyat› ve
gerçek bir ihtiyaç olup olmad›¤›yla çok ilgilenmiyorlar.

Gençlerde MARKA Ba¤›ml›l›¤› Yaratan Faktörler
• Arkadafl grubuna uyma

• Onaylanma

• Gruptan d›fllanma korkusu

• Girdikleri ortamlarda kendilerini
    özgüvenli hissetme ihtiyac›

MARKANIN Do¤ru Kullan›m›
Kaliteli, do¤ru, tutarl› ve güvenilir olmak
MARKA olman›n bir gereklili¤idir. Bu
gereklilik markan›n topluma, do¤aya ve
ticari eti¤e duyarl› ve uygun olmas›n› da
beraberinde getirir. Biz tüketiciler, bir
markadan yukar›da bahsedilen yap› ve
kavramlara sahip ç›k›yor olmas›n›

beklemeliyiz. Marka seçiminde özgün olmaya çal›flmal›y›z. Bir
ürünü herkes al›yor diye ya da moda oldu¤u için tercih etmek
bizim do¤rumuz olmayabilir. Bu noktada bilinçli olmak kendi
fikir, düflünce, be¤eni ve ihtiyaç noktalar›m›za göre hareket
etmeliyiz.

Marka, benim ve kullanmak istedi¤im
durum için do¤ru ve fonksiyonel olmal›d›r.

Bir ürünün seçerken kendimizi referans
ald›¤›m›z› unutmamal›y›z. Marka kiflisel
referanslar›m›za uygun olmal›d›r.

MARKA Alg›s›
Firma ve kurumlar›n bak›fl aç›s›ndan marka
kavram› bir ürünü ya da hizmeti
tan›mlayan ve bu ürünü veya hizmetleri
rakiplerinden farkl›laflt›ran (logo, trademark, paket dizayn›)
gibi ay›rt edici isim veya sembolken, biz ihtiyaç sahipleri ve
tüketiciler için ise bir tan›mdan daha çok kalite, güven, prestij,
emniyet, fiyat gibi unsurlar› ça¤r›flt›rmaktad›r.

MARKANIN Bizim ‹çin
Gördü¤ü ‹fllevler Nelerdir?
Günümüzde marka, yukar›da ça¤r›flt›rd›¤› kavramlar›n d›fl›nda
yeni ifllevler de görmeye bafllam›flt›r. Nedir markan›n yeni

ifllevi? Markayla ilgili olarak neden ve neye
dikkat etmeliyiz? Bu noktada biraz insan
geliflimine, biraz gençlik dönemine, biraz da
insanla ilgili olana bakmak gerekiyor.

Bizler çocukluk ça¤lar›m›zdan itibaren yeni
alg›lar, tutumlar, duyumlar ve de¤erlen-
dirmelerle kendimizi ve hayat›m›z› düflünce

dünyam›zda konumland›r›yor ve yap›land›r›-yoruz. Bunun
sonucunda kendimize ait imgelerimizi ve kiflili¤imizi de çevrenin
tepkileri do¤rultusunda gelifltirmeye bafll›yoruz. Bir genç için
arkadafl grubuna uyma, onaylanma, d›fl ortamda kendini
özgüvende hissetme ve iyi örneklerle özdeflleflme gibi önemli
unsurlar bu geliflmenin ve de¤iflimin simgeleri haline geliyor.

MARKA ile Kurdu¤umuz
‹liflkinin Do¤as›
Marka sahibi kurum ve firmalar markalar›n› satt›racak;
sevecenlik, özgürlük, ruh halleri, s›cak bir ilgi, özlemler, yaflam
flekilleri, imaj, baflar›, farkl› olma, bir gruba ait olma, macera,
heyecan v.b. her türlü insani de¤er ve özlemi markalar›na
atfediyorlar. Böylece markalar kiflilik sahibi canl› ve
insanlaflt›r›lm›fl oluyorlar. ‹flte tam da bu noktada markal›
ürünler almak ve kullanmak bir tür kendini ifade, bir tür yaflam,
bir tür temsil niteli¤i kazan›yor bizler için. Özellikle gençler bu
durumdan çok etkileniyor ve adeta markalar›n ba¤›ml›s›

haline geliyorlar. Bunun s›k›nt›lar›n› da daha çok anne babalar
yafl›yor. Gençler kendilerini güçlü, farkl› ve mutlu hissedebilmek
içi marka ürünlerde ›srarc› oluyor, al›nacak ürünün fiyat› ve
gerçek bir ihtiyaç olup olmad›¤›yla çok ilgilenmiyorlar.

Gençlerde MARKA Ba¤›ml›l›¤› Yaratan Faktörler
• Arkadafl grubuna uyma

• Onaylanma

• Gruptan d›fllanma korkusu

• Girdikleri ortamlarda kendilerini
    özgüvenli hissetme ihtiyac›

MARKANIN Do¤ru Kullan›m›
Kaliteli, do¤ru, tutarl› ve güvenilir olmak
MARKA olman›n bir gereklili¤idir. Bu
gereklilik markan›n topluma, do¤aya ve
ticari eti¤e duyarl› ve uygun olmas›n› da
beraberinde getirir. Biz tüketiciler, bir
markadan yukar›da bahsedilen yap› ve
kavramlara sahip ç›k›yor olmas›n›

beklemeliyiz. Marka seçiminde özgün olmaya çal›flmal›y›z. Bir
ürünü herkes al›yor diye ya da moda oldu¤u için tercih etmek
bizim do¤rumuz olmayabilir. Bu noktada bilinçli olmak kendi
fikir, düflünce, be¤eni ve ihtiyaç noktalar›m›za göre hareket
etmeliyiz.

Marka, benim ve kullanmak istedi¤im
durum için do¤ru ve fonksiyonel olmal›d›r.

Bir ürünün seçerken kendimizi referans
ald›¤›m›z› unutmamal›y›z. Marka kiflisel
referanslar›m›za uygun olmal›d›r.

haline geliyorlar. Bunun s›k›nt›lar›n› da daha çok anne babalar
yafl›yor. Gençler kendilerini güçlü, farkl› ve mutlu hissedebilmek
içi marka ürünlerde ›srarc› oluyor, al›nacak ürünün fiyat› ve
gerçek bir ihtiyaç olup olmad›¤›yla çok ilgilenmiyorlar.

Gençlerde MARKA Ba¤›ml›l›¤› Yaratan Faktörler
• Arkadafl grubuna uyma

• Onaylanma

• Gruptan d›fllanma korkusu

• Girdikleri ortamlarda kendilerini
    özgüvenli hissetme ihtiyac›

MARKANIN Do¤ru Kullan›m›
Kaliteli, do¤ru, tutarl› ve güvenilir olmak
MARKA olman›n bir gereklili¤idir. Bu
gereklilik markan›n topluma, do¤aya ve
ticari eti¤e duyarl› ve uygun olmas›n› da
beraberinde getirir. Biz tüketiciler, bir
markadan yukar›da bahsedilen yap› ve
kavramlara sahip ç›k›yor olmas›n›

beklemeliyiz. Marka seçiminde özgün olmaya çal›flmal›y›z. Bir
ürünü herkes al›yor diye ya da moda oldu¤u için tercih etmek
bizim do¤rumuz olmayabilir. Bu noktada bilinçli olmak kendi
fikir, düflünce, be¤eni ve ihtiyaç noktalar›m›za göre hareket
etmeliyiz.

Marka, benim ve kullanmak istedi¤im
durum için do¤ru ve fonksiyonel olmal›d›r.

Bir ürünün seçerken kendimizi referans
ald›¤›m›z› unutmamal›y›z. Marka kiflisel
referanslar›m›za uygun olmal›d›r.

Kaynakça

• UZTU⁄, Ferruh (2003), Markan Kadar Konufl, (3. Bask›), ‹stanbul: Kapital Medya Hizmetleri Bas›m Yay›n

• YILDIZ, Orkide, Gençli¤in Markaya Duydu¤u Güven Marka Sadakati ‹liflkisinin Belirlenmesi Yüksek Lisans
Tezi, T.C. Çukurova Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü ‹flletme Anabilim Dal›, Adana / 2006

• http://www.arsiv.sabah.com • http://www.sadeyasam.org.com

Uzman Görüflü:

Prof. Dr. Tar›k YILMAZ

Psikiyatrist

Ergenler kendi d›fl görünüfllerine önem verirken farkl› olmay› ama ayn›
zamanda kendilerini özdefllefltirdikleri grubun bir parças› gibi hareket
etmeyi isterler. Yani bir yandan be¤enilmek di¤er yandan gruba
kabullenilmek isterler. Bir baflka deyiflle ergenin hem kendi kendisiyle
hem de ait olmak istedi¤i grupla iliflkilerinin iyi olmas›n› isterler.

‹nsan iliflkilerinin kalitesini belirleyen en önemli motivasyon de¤erlerdir.
Her iliflki de¤erler sistemi üzerine kurulur. ‹liflkinin kalitesi de¤erlerle
ölçülür. ‹liflkilerde davran›fllar de¤erlere göre belirlenir. Dolay›s›yla
ergenlerde de¤erleri flekillendiren unsurlar, davran›fllar› da
belirlemektedir.

‹flte bu bilinçle marka yarat›c›lar›n›n veya modac›lar›n yapt›klar›
kampanyalarla iki önemli hedefleri vard›r:

1.De¤erleri belirlemek.

2.Markalar›n› de¤erlerle özdefllefltirmek.

Reklam kampanyalar› ve tan›t›mlarda güzel olmak, zay›f olmak,
maddi olarak güçlü olmak, “cool” davranmak, özellikle vurgulanan
de¤erlerdir. Ergen mutlu olmak, rahat ve huzurlu olmak, be¤enilmek,
kendini farkl› hissetmek, ayn› zamanda üstün gruba dahil olmak için
marka giyinmeye flartlanmaktad›r. Çünkü kampanyalarla mutlu ve
huzurlu olmak duygusu ile marka görsel ve iflitsel materyallerle
özdefllefltirilmektedir. Bu noktada akla flu soru gelebilir: Bu ergenin
kendi seçimidir, gerçekten bu konuyu irdelemeli miyiz?

2004 y›l›nda yap›lan bir araflt›rmada deneklere s›radan markalar ve
bilinen markalar gösterilip beyin aktiviteleri de¤erlendirilmifl. S›radan
markalarda beyinde belirgin aktiviteler gözlenmezken, bilinen
markalarda duygularla ilgili alanlar›n ileri derecede aktif hale geçtikleri
gözlenmifltir. Bu da marka söz konusu oldu¤unda insanlar›n mant›kl›
düflünmelerinin ne kadar zay›flad›¤›n› göstermifltir. (Kuttner 2004)

Markalar›n oluflturduklar› de¤erler d›fl görünüflle ilgili aktiviteleri, olaylara
yüzeysel yaklafl›m› ön plana ç›kart›rken, aktif düflünmeyi, yarat›c›l›¤›
ve insan iliflkilerinde empati gibi de¤erlerin dolayl› olarak bast›r›lmas›na
neden olmaktad›r. Böylece ergenler markalarla kendilerini
özdefllefltirmekte ve bu markalar› edinmek için gerekli maddi güce
ulaflmay› hedeflemektedirler. Bu markalar› edinemediklerinde
huzursuzluk eksiklik ve yetersizlik duygular› ortaya ç›kmaktad›r.

Marka seçimi e¤er bir kalite güvencesi
aray›fl›yla s›n›rl› kal›yorsa elbette ki do¤al
karfl›lanmas› gereken bir durumdur.
Ancak marka giyinme arzusu bir tür
kendini var etme biçimine dönüflüyorsa,
bu gencin kendini baflka türlü var
edemedi¤inin ve içten içe bir özgüven
eksikli¤inin iflareti say›lmal›d›r.

Gençler  özellikle karakterlerinin oturma
evresinde, kendilerini arkadafl
gruplar›yla, giydikleri/ kulland›klar›
markalarla özdefllefltiriyorlar.

Gençler  be¤endikleri marka bir fleyi
alabilirlerse, kendilerini çok flansl›,
rahat, özgüvenli, enerjik, mutlu,
huzurlu hissettiklerini söylüyorlar.

Gençler  be¤endikleri marka bir fleyi
alabilirlerse, kendilerini çok flansl›,
rahat, özgüvenli, enerjik, mutlu,
huzurlu hissettiklerini söylüyorlar.

Gençler  be¤endikleri marka bir fleyi
alabilirlerse, kendilerini çok flansl›,
rahat, özgüvenli, enerjik, mutlu,
huzurlu hissettiklerini söylüyorlar.

Marka seçimi e¤er bir kalite güvencesi
aray›fl›yla s›n›rl› kal›yorsa elbette ki do¤al
karfl›lanmas› gereken bir durumdur.
Ancak marka giyinme arzusu bir tür
kendini var etme biçimine dönüflüyorsa,
bu gencin kendini baflka türlü var
edemedi¤inin ve içten içe bir özgüven
eksikli¤inin iflareti say›lmal›d›r.

MARKA
Ba¤›ml›¤›yla
Bafla Ç›kma
Yollar›

Markal› ürünler kullanmak, çocuklar›m›z›n be¤eni toplamas›n›
sa¤layan unsurlardand›r. Çocuklar›m›z için bu durumun tek
unsur olarak kalmas› ba¤›ml› olmalar›na neden olur. Bu nedenle
çocuklar›m›za çeflitli özelliklerinin, sizin için be¤eni ve mutluluk
yaratt›¤› vurgulanmal›,

Aile olarak ihtiyaçlar noktas›nda be¤eni, gereksinim, kalite
ve fiyat gibi unsurlar ön planda tutulmal›, bu yaklafl›m fleklinin
zaman içerisinde çocu¤unuz içinde do¤al bir tutum haline
gelmesi sa¤lanmal›,

Zihindeki marka alg›lar›n›n sanall›¤›n›n alt› çizilmeli ve gence
herkesin kendince bir marka oldu¤u fark ettirilmeli,

Toplumsal olabilmek kadar “bireysel
olabilme” nin de önemli oldu¤u
vurgulanmal›,

Tercihlerinin do¤rulu¤unun kifliye göre
olabilece¤i, her tercihin toplum taraf›ndan
onaylanmas›n›n gerekmedi¤inden
bahsedilmeli,

Gençlerin iyi yapt›¤› ve baflar›l› oldu¤u alanlar iyi gözlenmeli,
bu yönde somut fleyler ortaya koymalar› desteklenmelidir.

Marka seçimi e¤er bir kalite güvencesi
aray›fl›yla s›n›rl› kal›yorsa elbette ki do¤al
karfl›lanmas› gereken bir durumdur.
Ancak marka giyinme arzusu bir tür
kendini var etme biçimine dönüflüyorsa,
bu gencin kendini baflka türlü var
edemedi¤inin ve içten içe bir özgüven
eksikli¤inin iflareti say›lmal›d›r.




